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31. SAJAM BEZBIJEDNOSTI, ZASTITE | SPASAVANJA

PREZENTACIJA SISTEMA, OPREME | SREDSTAVA
BEZBIJEDNOSTI, ZASTITE | SPASAVANJA

S lijeva na desno "

Jusuf Kalamperovie, ministar unutrasnjih poslova ijavne uprave Crne Gore,

b Jensen, zamjenik direktora danske agencije za Upravljanjé vanrednim situacijama i

Zoran Begovic, pomocnik ministra unutradnjih poslovaijavie uprave Crne Gore | V]EzBA

P

ZASTITE |
Na Jadranskom sajmu u Budvi, pod pokroviteljstvom Mini- :  Sajam je okupio ucesnike iz Crne Gore, SPASAVANJA-
starstva unutrasnjih poslova i javne uprave - sektora za : Srbije, Bosne i Hercegovine, Hrvatske, BUDVA 2009.
vanredne situacije i civilnu bezbijednost organizovanje 31. i  Slovenije, ltalije, Njemacke, Poljske, (332
Medunarodni sajam bezbijednosti, zastite i spasavanja. i SAD,Kanade, Svedske.™
Sajam je otvorio Zoran Begovi¢, pomoénik ministra unu-
trasnjih poslova i javne uprave, isticué¢i da ova manifesta- ART EXPO 2009.
cijaimaizuzetan znacéaj kako za Crnu Goru, tako i za region: GRAND PRIX ZA
- Jedan od najvaznijih principa na kojim se zasniva i funk- FVU
cioniSe sistema zastite i spasavanja jeste princip integrisa- >rh
nja svih odgovornih subjekata drustva, kao i obaveza da se
za sprovodenje tog sistema moraju obezbijediti odgo-
varajucasredstvaioprema.
Ovaj sajam se i organizuje radi neposredne prezentacije pro- LJETNJI SAJAM:
izvodaca zastitne i spasilacke opreme, sistema i opreme za ZA SVAKOGA
bezbijednost informacionih tehnologija, zastite imovine i PO NESTO
lica, kao i druge opreme i sredstava za zastitu i spasavanje - s

rekao je izmedu ostalog Begovic.



| SPASAVANJA “BUDVA 2009" -
SPREMNI ZA SEZONU POZARA

Uporedo sa odrzavanjem Sajma bezbijednosti, zastite i spa-
Savanja, u Budvi je odrzana medunarodna vjezba ,Budva
2009.“ na kojoj je uestvovalo 11 drzava sa velikim brojem spa-
silaca, kaoispecijalizovanih spasilackih sluzbi.

Vjezba se odvijala u 5 segmenata i to: spasavanje iz rusevi-
na, hemijski akcident, saobracajni udes, gasenje pozara na
otvorenom prostoru i zbrinjavanje i pruzanje pomoci stano-
vnistvu.

Simulirane incidentne situacije i prirodne katastrofe, posje-
tioci su mogli da vide na stadionu ,Lugovi“, na brdu Kosljun iz-
nad Budve, kao i da se uvjere u efikasnost dva nova tipa aviona
za gasenje pozara AIR TRACTOR-802A/FIRE BOSS.

Pomoc¢nik ministra unutrasnjih poslova za vanredne situaci-
jeicivilnu bezbijednost, Zoran Begovié, ocijenio je da je viezba u
potpunosti uspjela, i podsjetio da je Crna Gora potpisala spora-
zum o saradnji i pomo¢i u sluéaju nesreéa sa Hrvatskom i Bo-
snom i Hercegovinom, kao i da je taj dokument usaglasen sa
Srbijom i Slovenijom.

Begovic je takode ocijenio da Crna Gora spremno docekuje
sezonu pozara i da je pripremljeno pet procjena ugrozenosti od
kojih se jedna odnosi na ugrozenost od pozara.m

NASAIAMSAUSPIEHOM 7

Jako puno ulazemo u duge pripreme za jesenji sajamski

nastup. Pocev od dizajnera, do komercijalista - svi pred-
ano rade u cilju uspjesnog dogadaja. Sta, ipak, predsta-
vlja kriticni momenat - na koji da obratimo paznju?

Moj kolega Eugene Loj, iz Amerike, definisao je 10 "smrtnih"
greSaka u event marketingu. Jedna glasi: TroSimo suviSe puno
vremena u planiranje perfektnog dogadaja i premalo u njegovu
promociju. Dakle, obratite paznju na posjetu i prisustvo ciljnog
trzista.

31. Sajam bezbijednosti, zastite i spasavanja 8. - 12. jun 2009.

MEDUNARODNA VIEZBA ZASTITE

0
MINISTARSTVA UNUTRASNJIH
POSLOVA | JAVNE UPRAVE CG

U okviru 31. Sajma bezbijednosti, zastite i spasavanja, 11.
juna na Jadranskom sajmu odrzZan je okrugli sto u organizaciji
Ministarstva unutrasnjih poslova i javne uprave Crne Gore.
Svoje radove iz oblasti bezbijednosti i spasavanja, predstavili
su brojni predavaci i stru¢njaci iz ove oblasti uz razmjenu isku-
stava u slu¢ajevima vanrednih situacija i njihovog predupre-
denja kaoisaniranja.m

Za svakoga po nesto!

LIETNJSAJAN

e . 1, |

Posjetioci Budve, ve¢ uveliko uZivaju u ljetnjem Sopingu na
Jadranskom sajmu.

Tradicionalni ljetnji bazar i ljetnji sajam otvoreni su 1. maja
kada se simboli¢no oznaCava pocetak ljetnje turistiCke sezo-
neitrajaée do 15. septembra.

Ljubitelji Sopinga na jednom mjestu mogu uzivati u kupo-
vini plaznog mobilijara, nakita, kozmetike, obuée, suvenira,
modne konfekcije, domace radinostiisl, alise i zabaviti u Luna
parku koji nudi program za djecu i za odrasle.

Sjajna atmosfera, pogodnosti kupovine, zabava, ocekuje
sve one koji posjete Ljetnji sajam u Budvi. ®

ntv MONTENA



3. SAJAM UMJETNINA ARTEXPO 27. maj - 02. jun 2009.

ART EXPO - NA PRAVOM PUTU

3. Sajam umjetnina ART EXPO svecano je otvoren
krajem maja. Nakon pozdravne rije¢i domacina, izvr-
Snog direktora Jadranskog sajma Rajka Bujkovica,
zatim, g-dina Igora Rakdevi¢a, predsjednika Udruze-
nja likovnih umjetnika Crne Gore, Sajam je otvorila
Anastazija Miranovic, istori¢ar umjetnosti:

“Prije dvije godine bilismo medu malobrojnima koji
su vjerovali u moguénost i opravdanost postojanja
Sajma umjetnina na nasim prostorima. S istim entuzi-
jazmom dozivljavamo i njegovo trece izdanje i znamo
da smo na pravom putu. Ova najmlada manifestacija
Jadranskog sajma, specifican je kulturno-turisticki
proizvod, podrZzan od relevantnih institucija kulture,
lokalnih samouprava, stru¢ne i Sire javnosti u nasoj
zemlji. Umjetnicke akademije, muzeji, galerije, udru-
Zenja likovnih umjetnika, antikvari, umjetnici pona-
0sob, prepoznali su u sajamskom vidu ekspozicije i
prezentacije svoju moguénost inkorporiranja u savre-
mene umjetnicke i trZziSne tokove i na ovaj nacin” - ista-
kla je Miranovié prilikom otvaranja.

Svoja djela na sajmu predstavilo je preko 100
umjetnika, a posjetioci su bili u prilici da na jednom
mjestu susretnu umjetnike i galeriste, njihova umjetni-
Cka djela kao i da obogate svoje kolekcije.

Organizacijom jedine manifestacije ovog tipa u
Crnoj Gori, Jadranski sajam je pokazao da pruza plat-
formu za afirmaciju trziSta umjetnosti doprinoseci na
taj nacin valorizaciji umjetnickih vrijednosti.m

Grand PRIX za Fakultet
vizuelnih umjetnosti
Univerziteta Mediteran

Umjetnicki savjet u sastavu Slobodan Slovini¢, aka-
demski slikar i likovni kriticar - predsjednik Umjetnickog
savjeta i Clanovi Anastazija Miranovié, istori¢ar umjetnosti
i likovni kriticar i Petrica Duleti¢, istoriGar umjetnosti i liko-
vni kriticar jednoglasno je odlucio da se GRAN PRIX - ART
EXPO na 3. Sajmu umjetnina, dodijeli Fakultetu vizuelnih
umjetnosti (Podgorica) Univerziteta Mediteran za naj-
uspjesniju prezentaciju, afirmaciju i razvoj likovne i primje-
njene umjetnosti.

U obrazloZenju Umjetnickog savjeta se izmedu ostalog
navodi da je izloZba radova studenata FVU, pokazala krea-
tivnu potenciju, inventivnost i ozbiljnost buduéih vizuelnih
" umjetnika, koji su svojim radovima emitovali novu stvara-
A I BM lacku energiju i unijeli “dah svjezine” u ovdasnje umjetni-
R Banka Montened il Cke prostore. Svako dalje promisljanje savremene crno-
gorske vizuelne umjetnosti ne moze se zamisliti bez ra-
dova mladih ljudi koji dolaze sa ovog fakulteta. m




| Seiot

NA SAJAM SA USPJEHOM 2

Odakle poceti u promociji naseg, mozemo reci
tradicionalnog, ucesca na jesenjem sajmu?

Prvo utvrdite koji tip oglaSavanja vam je prosle godine
dao najbolji povracaj investicije (ROI) za Vas dogadaij.
Zatim, pristupite kreiranju najbolje online i offline
strategije za promociju sajamskog nastupa.

I, da ponovim, u najmanjoj mjeri je zadatak sajamske
kompanije da obezbijedi posjetu predstavnika ciljnih
grupa itrzista Vasem standu.

NA SAJAM SA USPIEHOM -

Kompanija koja isporucuje jedan od bitnih inputa
za nas proizvod, Zeli da bude sponzor koktela koji
planiramo da priredimo na sajmu.

Dali je to uobi¢ajeno??

Zasto da ne? Dajte mogucénost da neki od vasih stejk-
holdera budu i vasi sponzori. Ne zaboravite da nije rijec¢ o
humanitarnom davanju ve¢ komercijalnom interesu. Vi
mozete VasSeg dobavljaca da na neki nacin ukljucite u
dogadaj, ali da time ne diskriminiSete ostale partnere -
dakle uslov jeste da je firma JEDINI isporucilac konkre-
tnoginputa u vasoj proizvodnji.

NAJAVE

31. Sajam gradevinarstva
23-27. septembar 2009.

Usvom 31. izdanju Sajam gradevinarstva bi¢e odrzan od 23. do
27.septembra 2009. Prateéi investicione trendove u Crnoj Gori i
regionu, ulaskom u Cetvrtu deceniju trajanja, Sajam grade-
vinarstva je postao najznacajnija poslovna sajamska manife-
stacija ovog tipa, koja brojnim izlaga¢ima pruza izvanredne mo-
guénosti za uspjeSnu poslovnu komunikaciju kao i ostvarivanje
komercijalnih efekata.

Zemlja partner ovogodiSnje manifestacije je Madarska, Sto po-
tvrduje medunarodni karakter i znacaj Sajma gradevinarstva.
Na sajmu ¢e se predstaviti domadiiinostrani proizvodadii distri-
buteri gradevinskih materijala, opreme, mehanizacije i alata,
firme koje se bave inzinjeringom i projektovanjem kao i proizvo-
daci gradevinske stolarije, zanatske radnje i radionice za insta-
lacione i zavrSne radove, proizvodaci mjerne, regulacione i geo-
detske opreme, izdavadistrucne literature, i sl.

Sve informacije natel: +382 33410413,
e-mail: gradjevinarstvo@jadranskisajam.co.me

Bolzano, Italija - CEFA Young Professionals Seminar

KRIZA KAO IZAZOV

U Bolzanu, Italija, od 14. do 16. juna odrZan je Seminar mladih
profesionalaca u organizaciji Alijanse sajmova centralne Evrope
(CEFA). Tema ovogodiSnjeg seminara je bila: ,Projekt mena-
dZment u periodu krize: Kada stvari krenu naopako, teSko se onda
pokrece sve.“

Nastavljajuéi usavrSavanje mladog kadra i ulaganja u znanje
koje je preduslov napretka firme, Jadranski sajam je i na ovaj
seminar poslao tim mladih ljudi za koje je ovo bila odli¢na prilika za
usavrSavanje sajamskih vjestina poslovanja, ali i za sticanje novih
poslovnih kontakata, znanja i razmjene iskustava.

Seminari za mlade profesionalce se organizuju svake godine u
gradovima Ciji su sajmovi ¢lanovi CEFA. m

18. Medunarodna turisticka berza i sajam turizma,
opreme za hotelijerstvo i ugostiteljstvo - METUBES
12. - 14. februar 2009.

35. Sajam ishrane Ufi
18. - 21. mart 2009. AP

33. Sajam namjestaja, opreme za domacinstva,
poslovne prostore i unutrasnju dekoraciju
01. - 05. april 2009.

4. Sajam VODE-Vodovodi-Sanitarne tehnologije
15. Sajam ekologije
22.-24. april 2009.

27. NAUTIC SHOW - Sajam nautike i opreme za sport,
kamping i rekreaciju
29. april - 03. maj 2009.

3. Sajam umjetnina - ART EXPO
27. maj - 02. jun 2009.

31. Sajam bezbjednosti, zastite i spasavanja
08.-12. juna 2009.

‘E‘ 35. Bazar robe Siroke potrosnje
o0 01. maj - 15. septembar 2009.

35. Ljetnji sajam

15. jun - 15. septembar 2009.
31. Sajam gradevinarstva
23. - 27. septembar 2009.

12. Sajam automobila
07. - 11. oktobar 2009.

11. Sajam malih i srednjih preduzeca 5
6. Sajam poslovnih usluga i investicija ’,‘-,n;b'

28. - 30. oktobar 2009.

6. Forum Asocijacije sajmova
Jugoistocne Evrope - EASE
05. - 06. novembar 2009.
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